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Campanas de Pared e Isla

COLOMBIA 2024

CATEGORIA CAMPANAS PARED

Surtido por tienda, Enero-Agosto 2024
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*Las tiendas consideradas dentro del share histérico, incluyen ademas a Ktronix, Flamingo, Sodimac, Easy,
Mansion. Ademas, las marcas exhibidas explicitamente corresponden a las 5 con mayor share

**Algunas tiendas pueden no aparecer en el grafico izquierdo, pero si en el derecho. Esto indica que no se pudo
obtener posicion de productos en esa tienda particular.
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ANALISIS ECOMMERCE
CATEGORIA CAMPANAS ISLA
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Agosto 2024
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Principales Conclusiones del Estudio

4 A

Precios promedio y surtido en campanas tipo pared:

El analisis de los precios promedio y surtido en campanas tipo pared muestra que
en la venta directa, Alkosto y Exito sobresalen en oferta de productos, mientras que
los mayores precios promedio los tienen Falabella y Jumbo. En los marketplaces,
Falabella lidera en surtido sobre Exito, aunque este Ultimo presenta precios
promedio mas altos.

En los pure players, Mercadolibre encabeza el surtido de campanas tipo pared, pero
los precios promedio de Linio son mas elevados. En cuanto a las tiendas de marcas,
Whirlpool se distingue por sus precios mas altos en comparacién con el mercado,
mientras que Challenger ofrece una mayor variedad de productos.

Precios Promedio y Surtido en Campanas Tipo Isla

El comportamiento de los precios y el surtido para campanas tipo isla refleja una
tendencia similar a la de las campanas de pared, aunque con algunas
particularidades. El surtido en esta categoria es menor en general. Alkosto y Exito
siguen liderando tanto en surtido como en precios promedio, con Electrolux y
Whirlpool manteniéndose en el rango mas alto de precios.

En el caso de los pure players, Linio y Mercadolibre continian dominando en
términos de oferta, aunque con menos variedad que en las campanas tipo pared.

Analisis del Share de Marca: Campanas Tipo Pared

Durante 2024, el dominio de Challenger en el ecommerce general es notable, con
Haceb acercandose a las primeras posiciones del mercado a inicios de afio. Hacia
agosto de 2024, Falabella, en venta directa, opté por priorizar Haceb en lugar de
Challenger, relegando a esta ultima marca a los marketplaces, donde mantiene una
presencia destacada, especialmente en Mercadolibre, Linio, e incluso el marketplace
de Falabella.

Share de Marca: Campanas Tipo Isla

En cuanto a las campanas tipo isla, Challenger se impone como el lider indiscutible
en participacion de mercado durante 2024, seguido de Haceb. Sin embargo, en las
primeras 10 posiciones de ecommerce, ABBA comenzé el afilo dominando el share,
aunque experimentd una caida hacia agosto. Challenger mantiene un gran surtido
tanto en venta directa como en marketplaces, consolidando su posicion de liderazgo
en esta categoria.

Este analisis refleja como la estructura de surtido y los precios promedio
varian segun el tipo de campana y canal de venta, mostrando el liderazgo de
marcas como Challenger en el mercado colombiano, tanto en la venta directa
como en los principales marketplaces.

Potencia tus estrategias y maximiza

la rentabilidad con nuestras soluciones

de monitoreo eCommerce.

Contactanos para descubrir nuevas oportunidades.

@ www.retaillcompass.com 8 contacto@retailcompass.com . > .
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