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Principales Conclusiones del Estudio

Durante el ultimo periodo analizado, el mercado mexicano de linea blanca muestra
dinamicas diferenciadas segun categoria, pero con un patrén comun: la amplitud
de surtido es el factor central que define la posicién de cada marca.

En el segmento de estufas, Mabe lidera con 95 productos unicos, cubriendo las
configuraciones de 4, 5y 6 quemadores. Este dominio le otorga un peso claro en la
categoria, respaldado por un catalogo amplio y balanceado.

Koblenz, con 49 productos, se posiciona como el segundo jugador, concentrando
su fortaleza en estufas de seis quemadores. El resto de las marcas mantienen
participaciones mas acotadas.

El mercado de refrigeradores presenta un panorama mas atomizado. El grupo de
“otras marcas” como: Atvio, Teka, General Electric, Winia y Daewoo, concentran la
mayor oferta con 137 productos tnicos, seguido por LG (94) y Mabe (92).

En cuanto a formatos, los refrigeradores de dos puertas superiores y los modelos
side by side destacan como los de mayor variedad, lo que indica una preferencia de
los fabricantes por cubrir tanto segmentos tradicionales como de mayor precio.

Aqui el rasgo distintivo es la fragmentacién, donde ningun actor logra imponerse
de manera absoluta, obligando a competir con amplitud de surtido y
diferenciacion en disefio.

En la categoria de lavadoras, los lideres son Samsung (98 productos Unicos) y LG
(88), con un portafolio amplio que equilibra opciones de carga frontal y superior.
Mabe, con 80 productos, se mantiene como un jugador relevante, aunque con
menor diversidad que las marcas coreanas.

Las lavadoras de carga superior concentran la mayor parte de la oferta (ejemplo:
“otras marcas” alcanzan 126 productos en esta modalidad), mientras que las de
carga frontal siguen representando una alternativa mas especializada.

Este segmento evidencia una competencia fuerte entre marcas globales, en un
mercado donde la amplitud y especializacidén del portafolio son determinantes.

En sintesis, el mercado mexicano de linea blanca refleja dinamicas distintas por
categoria:
e Estufas: mercado concentrado, con Mabe como lider indiscutido.
o Refrigeradores: categoria altamente fragmentada, sin un dominio absoluto.
e Lavadoras: competencia intensa entre Samsung y LG, con Mabe manteniendo
relevancia.

La constante es clara: la variedad de modelos ofrecidos define la posicion
competitiva. En un mercado donde el consumidor encuentra multiples opciones, las
marcas que logren sostener amplitud de surtido y diferenciacién en formatos
clave seran las que capten mayor atencion y participacion.

Potencia tus estrategias y maximiza

la rentabilidad con nuestras soluciones

de monitoreo eCommerce.

Contactanos para descubrir nuevas oportunidades.

@ www.retaillcompass.com 8 contacto@retailcompass.com . .
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